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Wszystko, co musisz wiedzie¢ o wyszukiwarkach
Piotr Majewski, redaktor CzasNaE-Biznes

ROZDZIAL 1: Wstep

Drogi Przyjacielu,

Cieszy mnie sytuacji, w ktorej moge sie podzieli¢ swoja wiedza by pomoc Ci w
biznesie. Od ponad 2 lat doradzam polskim biznesom dziatajacym w Internecie i
jak mato kto wie, jak duze mozliwosci stawiam przed Tobg dzisiaj.

Gdy pierwszy raz pisatem o wyszukiwarkach, takie pojecie jak pozycjonowanie
byto terminem wysoko specjalistycznym. O SEO - angielski skrot: Search Engine
Optimization oznaczajacy pozycjonowanie - szkoda moéwic.

Z wszystkich branz dziatajacych w polskim internecie najszybciej i najbardziej z
mozliwosci pozycjonowania w wynikach wyszukiwarek korzystata branza... stron
erotycznych.

Dzisiaj co druga polska agencja interaktywna zajmuje si¢ pozycjonowaniem.
Czesc zna sie na rzeczy, ale tylko jednostki podczas pozycjonowania dbaja o
dobre zaprezentowanie klienta.

Wiedza o wyszukiwarkach jest nadal bardzo mata. Trudno sie temu dziwi¢, skoro
takie projekty jak CzasNaE-Biznes czy Polskie Forum E-Biznesu NIE maja
odpowiednikow w polskim internecie. Jest kilka serwisow, ktére mozna policzy¢
na palcach jednej reki, ktore temat wyszukiwarek poruszyty doktadniej... ale
prawie zawsze po macoszemu.

Kurs, ktory czytasz jest zaktualizowana w 2003 roku wersja pierwszego w Polsce
szczegOtowego opracowania tematu wyszukiwarek.

W kolejnych rozdziatach bede sukcesywnie odkrywat przed Toba nowe
zagadnienia dotyczace wyszukiwarek. Poznasz sytuacje na polskim rynku, to jak
dziataja i buduja ranking oraz jakie techniki sa skuteczne a jakie nie podczas
pozycjonowania.

Czytaj uwaznie i rdb notatki.

Z zyczeniami tatwej nauki i sukcesow,
Piotr Majewski

Al. Niepodlegtosci 645B; 81-854 Sopot; Poland
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Wszystko, co musisz wiedzie¢ o wyszukiwarkach
Piotr Majewski, redaktor CzasNaE-Biznes

ROZDZIAL 2: Korzysci wynikajace z
promocji w wyszukiwarkach

Skuteczna promocja stron www wiazata sie z wyszukiwarkami od poczatku ich
istnienia. W czasach swojej swietnosci wyszukiwarki generowaty nawet do 90%
ruchu na stronie. Dzisiaj znaczenie wyszukiwarek maleje na rzecz brandingu,
bezposredniego marketingu i crosslinking’u. Jednak nadal sa one istotnym
elementem sukcesu online.

Ruch na stronie - liczba 0s6b odwiedzajacych serwis www. Zwykle
wyraza sie ta warto$¢ w ujeciu dziennym. Uwaga, nie méwimy o
liczbie wyswietlen strony (hits) ale o liczbie odwiedzin (visitors).

Crosslinking - sg to techniki promocji polegajace na wzajemnym
promowaniu sie stron internetowych. Moze przybra¢ forme wymiany
banneréw lub zwyktych linkdw tekstowych.

Direct linking - Inng forma promocji jest udostepnianie
wspotpracujacym serwisom wtasnych artykutow zawierajacych
informacje o autorze z linkiem do strony www.

Wg. StatMarket.com (03.2003) wyszukiwarki generowaty 13,46% ruchu w
Internecie. Czy to znaczy, ze trzeba dac sobie z nimi spok6j? Te statystyki nie
maja bezposredniego odzwierciedlenia w Polsce.

Trzeba podejs¢ do tematu z doswiadczeniem marketingowym. Wtedy zauwazymy
prawidtowosci, ktore dyskredytuja w pewnym sensie tego typu badania. Otoz
nowo powstaty serwis nie ma szans na zyskanie popularnosci za pomoca
crosslinking-u. Marketingu bezposredni czy masowe kampanie w Internecie czesto
sg poza jego funduszami. Zostaja wyszukiwarki.

Wyszukiwarki dla nowych w branzy i biznesow z niewielkim budzetem na
promocje sa najlepszym i najpewniejszym sposobem na wygenerowanie ruchu na
stronie. Problemem moze by¢ tylko zazwyczaj dtugi czas oczekiwania na
rezultaty.

Dla wielu wiec wyszukiwarki moga generowac do 50% ruchu na stronie i moga to
by¢ strony o bardzo duzej popularnosci.

Al. Niepodlegtosci 645B; 81-854 Sopot; Poland
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Wszystko, co musisz wiedzie¢ o wyszukiwarkach
Piotr Majewski, redaktor CzasNaE-Biznes

Do tego stuzy pozycjonowanie - jest to narzedzie promocyjne o jednym z
najlepszych wskaznikow cena/ zysk. Oznacza to, ze zyski sa duze w stosunku do
wydatkow.

Nie tak prosto

Mogtoby sie wydawac, ze promocja poprzez wyszukiwarki polega na dodawaniu
do ich zbioréw wszystkich naszych stron tzn. tych, ktére moga przyciagnac
internautéw. Niestety, nie jest to takie proste. To nie dziata jak
samonaprowadzajaca rakieta Stinger - odpal i zapomnij. W promocje trzeba
wtozy¢ naprawde duzo czasu albo pieniedzy, albo osiaggna¢ kompromis pomiedzy
tymi dwoma czynnikami.

Zanim dodamy nasze strony, trzeba je odpowiednio przygotowaé. Mowi sie, ze
strone nalezy napisac "pod wyszukiwarke". Wiaze sie to z redagowaniem tresci
strony, tak, aby zawierata ona jak najwiecej stow kluczowych.

Stowa kluczowe (ang. keywords) - stowa lub frazy, jakie
potencjalni klienci wpisuja w wyszukiwarkach, aby znalez¢ produkt/
lub ustuge identyczna z tym, co oferujesz.

Zapamietaj ta definicje bardzo dobrze. Jest to jedyna
prawidtowa definicja w marketingu. Do tej pory o tym rzadko
pisatem publicznie, ale definicje stow kluczowych krazace po
sieci sg zte, bo prowadza do btedow marketingowych.

Najczesciej mowi sie, ze stowa kluczowe to takie stowa, ktore
najlepiej opisuja dany produkt. To nie jest btedna definicja, ale jest
zta, bo moze wprowadzic Ciebie w btad.

W 99% znanych mi przypadkéw wybierania stow kluczowych w
Polsce, to biznes okresla, co najlepiej opisuje jego produkt.
Prawidtowo powinni okreslac to potencjalni klienci, bo to oni beda
zadawac wyszukiwarce pytania.

Dzigki serwisowi boksy.onet.pl mamy juz w Polsce publicznie
dostepne dane nt. popularnosci konkretnych zapytan w
wyszukiwarkach. Najlepiej zatozy¢ testowa kampanie (nic to nie
kosztuje) i sprawdzi¢ popularnos¢ interesujacych nas stow
kluczowych.

Na zachodzie takie narzedzie posiada www.overture.com (Advertiser
Center - Tools - Term Suggestion Tool) czy specjalizujacy sie w tej
funkcji www.wordtracker.com.

Copyrights © 2004 Majewski Business Consulting strona 7 z 31
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Wszystko, co musisz wiedzie¢ o wyszukiwarkach
Piotr Majewski, redaktor CzasNaE-Biznes

Rozwiagzaniem moze byc tez zatozenie testowej kampanii w Google
Adwords https://adwors.google.com/select ograniczonej do oséb z
Polski.

Korzystanie ze znacznikow META wypchanych po brzegi stowami kluczowymi byto
skuteczne kilka lat temu. Dzisiaj Google.com (wg. Ranking.pl uzywa jej prawie
50% Polakow) nawet nie czyta tych znacznikow. Pozostaje jeszcze wiele innych
mniej lub bardziej znanych technik.

Trzeba nie tylko znac techniki polepszajace pozycje w rankingu. Znacznie
wazniejsza jest znajomosc samych wyszukiwarek - jak dziataja, co ma dla nich
Znaczenie i czego trzeba unikac. Bez tych wiadomosci mozna bezskutecznie
probowac nawet najlepszych technik promocji.

W czasie pracy z moimi klientami bardzo rzadko stosuje bardzo wyszukane
techniki - wyszukiwarki sie ciagle zmieniaja, techniki skuteczne dzisiaj moga by¢
zabdjcze za tydzien.

Zamiast wysublimowanych metod wykorzystuje swoja wiedza na temat dziatania
wyszukiwarek, co pozwala mi wciagnac strone klienta do pierwszej 5, zazwyczaj
3 a nierzadko na pierwsze miejsce na bardzo dtugo - nawet rok. Dzieje sig tak,
poniewaz podstawowe zadania wyszukiwarek sie nie zmieniaja.

Musisz zdawac sobie sprawe z faktu, ze stosowanie technik z pogranicza
oszukiwania wyszukiwarki wymaga statego kontrolowania pozycji, co kosztuje
czas i pieniadze.

Sa wiec 2 metody uzyskania tego samego rezultatu. Szybka i czesto krétkotrwata
oraz powolniejsza, ale zazwyczaj dtugotrwata.
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Wszystko, co musisz wiedzie¢ o wyszukiwarkach
Piotr Majewski, redaktor CzasNaE-Biznes

ROZDZIAL 3: Polski rynek wyszukiwarek

Polski Rynek

W ostatnich latach w Polsce pojawito sie sporo nowych portali - z wtasnymi lub
"zewnetrznymi" wyszukiwarkami. Wigzato sie to ze sktonnoscia polskiego rynku do
"owczego pedu” - jak komus sie udato, to mi tez. W rezultacie otrzymalismy
kilkadziesigt wyszukiwarek.

Internet pokazat jednak doprowadzajac do bankructwa setek dot.com'ow (firm
internetowych), ze teoria "duzego tortu, z ktorego tatwo co$ wziac", ma btedne
gtowne zatozenie. Tort w rzeczywistosci byt mniejszy niz wszyscy mysleli - rynek
reklamy sie zatamat. Dzisiaj nawet najwieksze wyszukiwarki na $wiecie maja
straty lub zarabiaja niewiele.

Dzieki firmie Global eMarketing S.A. i jej serwisowi www.ranking.pl posiadamy
wiarygodne statystyki popularnosci poszczegélnych wyszukiwarek. Ich
wiarygodnosc wiaze sie z faktem, ze sg to zbiorcze dane z polskich serwisow
generujacych tacznie 285 000 odwiedzin dziennie.

Zaprezentowane ponizej wyniki pochodza z 14 lipca 2003 roku. Od tego czasu co$
mogto sie zmienic, jednakze od ponad 2 lat czotowka jest taka sama.

—_

) 35.4% google.com
) 30.2% onet.pl

) 25.2% wp.pl

) 3.1% msn.com
)

)

)

g N W N

1.9% interia.pl
1.2% szukacz.pl
1.1% netsprint.pl

()]

7

zrodto: www.ranking.pl/rank.php?stat=domeny10PL

Sytuacja jest oczywista. Mamy 3 hegemonoéw: Google.com, Onet.pl i WP.pl. Te
trzy serwisy generuja razem 85-95% ruchu w Polskim Internecie pochodzacego z
wyszukiwarek.

Wiesz jak wazna jest ta informacja? Uswiadomisz to sobie, jesli Ci powiem ze
pozycjonowanie w Netsprint.pl moze kosztowac tyle samo czasu i pieniedzy co w
Onet.pl.
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Wszystko, co musisz wiedzie¢ o wyszukiwarkach
Piotr Majewski, redaktor CzasNaE-Biznes

Dlatego tez w przypadku Netsprint.pl polecam ptatne
pozycjonowanie oferowane przez wtasciciela jako forme reklamy. W
artykule: Czy Link Sponsorowany w Netsprint.pl jest optacalny?
www.cneb.pl/cneb3/netsprint zmiany2.php udowodnitem na podstawie
danych udostepnionych mi przez sama wyszukiwarke, ze jest to
generalnie optacalne.

"Polskie"” Wyszukiwarki

Na swiecie i w Polsce doszto do wielu mariazy i przejec. Praktycznie zadna
liczaca sie wyszukiwarka nie korzysta wytacznie ze swojej bazy stron www.
Wiele, jak WP.pl zupetnie nie posiada wtasnej bazy i korzysta z zasobow
wykupionych na licencji. Onet.pl ma wtasna baze danych, ale oprogramowanie
kupione od firmy Inktomi, ktora przejeta Infoseek.

Stad okreslenie "polskie wyszukiwarki" jest nieco naciagane.

—_

37.3% Google (Interia.pl, HOGA i Wirtualna Polska - zagraniczne)

)
2) 30.0% Inktomi/ Infoseek (Onet.pl)
3) 26.5% NetSprint (Wirtualna Polska)
4) 3.1% MSN (msn.com)
5) 1.3% Szukacz (Szukacz.pl, Proszynski.pl)
6) 1.0% Altavista (Gazeta.pl, Ineria.pl, Onet.pl - zagraniczne)

sprawdz aktualne dane na:
www.ranking.pl/rank.php?stat=silniki10PL

Dlaczego to zestawienie jest rownie wazne jak poprzednie? Kazdy silnik
(oprogramowanie wyszukiwarki) jest nieco inny. Co prawda kazda wyszukiwarka
dziata na tej samej zasadzie, ale kazdy ma swoje, w petni konfigurowalne
algorytmy wptywajace na strukture rankingu. Mimo faktu, ze kazdy administrator
wyszukiwarki ma pewien zakres swobody w przypisywaniu wagi poszczegolnym
elementom strony www - czynigc kazda kopig silnika unikalng - to jednak pewne
cechy pozostaja wspolne.

Powyzsze fakty bardzo pomagaja wptywac wtascicielom stron www na ranking w
wiekszym stopniu, niz administratorzy by sobie tego zyczyli.

Ranking -to kolejnosc z jaka zostaty wyswietlone poszczegolne
strony www po zadaniu pytania wyszukiwarce.

Z technicznego punktu widzenia ranking to uporzadkowana
malejaco, wedtug wartosci lista stron www spetniajacych kryteria
zapytania.
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Wszystko, co musisz wiedzie¢ o wyszukiwarkach
Piotr Majewski, redaktor CzasNaE-Biznes

Z tego zestawienie wyciggamy tez drugi interesujacy wniosek, ktory obala w
pewnym sensie pierwszy wniosek dotyczacy NetSprint. Po tym jak WP.pl przeszto
z Fast na NetSprint ten silnik automatycznie znalazt sig¢ niejako po znajomosci w
pierwszej trojce. Nagle okazuje sie, ze warto poznac dziatanie wyszukiwarki,
ktora w wersji pierwotnej posiada tylko 1% rynku.

Nie jest jednak tak ré6zowo. NetSprint w Wirtualnej Polsce to nie ten sam silnik
co w Netprint.pl - ten pierwszy zostat zmodyfikowany w nieznanym dotad
doktadniej zakresie. Ponadto Wirtualna Polska swoim dziataniem bardziej
przypomina Yahoo.com (abstrahujac od fatalnej jakosci rankingu WP) - tzn.
standardowo taczy wyniki z katalogu WP i wyszukiwarki NetSprint - Yahoo.com
tworzy ranking gtéwnie w oparciu o swoj katalog i wyniki z Google.com. Dlatego
nawet jesli poznasz wszystkie sekrety NetSprint to nie bedzie to réwnoznaczne z
poznaniem wszystkich sekretow Wirtualnej Polski.

2 strony medalu

Dla Ciebie informacje o 3 wyszukiwarkach i 3 silnikach, ktore opanowaty do 90%
polskiego rynku jest informacja dobra i zta.

DOBRA: Wystarczy zdobyc¢ dobre miejsce dla popularnych stow
kluczowych w Google.com, Onet.pl i WP.pl by dotrze¢ do 90%
potencjalnych klientow korzystajacych z wyszukiwarek.

ZL A: Stowo "wystarczy” z poprzedniego akapitu jest mocno
naciagane. Zdobycie dobrych pozycji w tak bardzo zawezonej grupie
w konkurencyjnych tematach jest bardzo trudne... ale osiggalne. Dla
dobrego i dtugotrwatego rezultatu trzeba jednak poswiecic na to 1-3
miesiecy, czasami wiecej.

Walka jest bardzo zacieta. Zwyciezaja Ci, ktorzy po pierwsze znaja dziatania i
zadania wyszukiwarek od podszewki. Po drugie znaja specjalne techniki, ktorych
wyszukiwarki nie traktuja jeszcze jako spam - czyli nie karza za ich uzywanie.

Administratorzy odpowiedzialni za polskie wyszukiwarki staraja sie, aby za duzo
informacji nie przedostato sie na zewnatrz. Wiekszos¢ specjalistycznej wiedzy to
wynik testow i doswiadczenia w pozycjonowaniu.

Fakt, ze polskie wyszukiwarki wykorzystuja oprogramowanie zachodnich
producentéw bardzo pomaga. Dzieki temu wiedze z polskiego rynku mozemy
uzupetniac¢ od doswiadczenia zachodnich kolegéw z branzy.
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Wszystko, co musisz wiedzie¢ o wyszukiwarkach
Piotr Majewski, redaktor CzasNaE-Biznes

Znasz juz sytuacje na polskim rynku. Wiesz, ze powinienes$ skupic sie na Google,
Onet i WP. Reszta mozna sie zajac, gdy w tych trzech wyszukiwarkach uzyskamy
najlepsze wyniki.

Al. Niepodlegtosci 645B; 81-854 Sopot; Poland
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Wszystko, co musisz wiedzie¢ o wyszukiwarkach
Piotr Majewski, redaktor CzasNaE-Biznes

ROZDZIAL 4: Jak dziatajg wyszukiwarki?

Na szczescie dla bizneséw, wszystkie liczace sie wyszukiwarki dziataja na tej
samej zasadzie. Dodatkowo wiekszo$¢ wykorzystuje zblizone algorytmy
ustalajace pozycje strony www w rankingu wyszukiwania.

Wyszukiwarka sktada sie z czterech podstawowych elementéow:
- Pajaczka (Spider, Crawler),

- Bazy danych,

- Indeksu

- i Programu Wyszukujacego.

Bardzo czesto Baze danych i Indeks traktuje sie jako jednosc i nazywa Indeksem,
co jest jednak sporym uproszczeniem.

Pajaczek

Spider czyta zlecone mu strony tak, jak to robi przegladarka. Czyta kod strony i
go interpretuje. W przeciwienstwie jednak do przegladarki pajaczek
interpretowany kod czysci z niepotrzebnych znacznikow HTML i zapamietuje
tylko interesujacy go tekst. Oczywiscie tekst ten ma wtasne znaczniki
informujace w dalszym procesie program wyszukujacy, gdzie dany tekst sie
znajdywat w kodzie strony, czy byt to tytut, nagtowek H1, zwykty tekst itd.

Pajaczek po przeczytaniu strony podaza po linkach do podstron w tej samej
domenie (Deep Crawling) czytajac je rowniez. Rdézne wyszukiwarki maja
zdefiniowang rézna gtebokosé, na ktora zagtebia sie pajaczek. Zaktada sie, ze
najwazniejsze strony powinny by¢ najdalej 2 klikniecia od strony gtéwnej.

Po "przerobieniu” danego serwisu pajaczek poprzez linki kierujace na zewnatrz
trafia na inne, nieznane mu dotad strony.

Celem wiekszosci wyszukiwarek oprocz prawidtowego dostarczania rankingu jest
objecie jak najwigkszej liczby stron - Google w styczniu 2003 zindeksowata 3 083
324 652 stron. Proces indeksowania Internetu opiera sie o 2 zatozenia:

1. do prawie kazdej strony ktos sie kiedys odwotat i mozna do niej dojs¢ po
linkach na stronach bazy wyjsciowej i stron znalezionych poprzez ta baze.
Baza wyjsciowa to pewna liczba stron www, gtownie portali i katalogow,
ktére administratorzy nowej wyszukiwarki ustalaja recznie, aby ich pajaczek
miat wyjscie na mozliwie najwiecej serwisow.
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2. reszte stron zaproponuja wtasciciele. Zwracam uwage na stowo
"zaproponuja”. Zwykle méwi sie o "dodawaniu stron do wyszukiwarki". W
rzeczywistosci formularze wyszukiwarek PROPONUJA pajaczkowi, ktdre
strony ma odwiedzi¢. Reczne "dodanie” poprzez formularz nie jest wiec
réwnoznaczne ze zindeksowaniem strony przez wyszukiwarke. Dlatego tez
trzeba ponawiac proponowanie do skutku, do pojawienia sie naszej strony w
wynikach.

Zebrane informacje przekazywane sa do Bazy Danych wyszukiwarki. Pajaczki
wracaja na zindeksowane strony po pewnym okreslonym czasie, lub przy
ponownym zaproponowaniu strony do indeksacji. Sprawdza wtedy czy strony sie
nie zmienity i ewentualnie pobiera nowe dane.

Baza Danych i Indeks

Baza Danych jest indeksowana (najprawdopodobniej po dodaniu nowego wpisu).
Tworzy sie Indeks. To czy strona pojawi sie przy wyszukiwaniu zalezy od tego,
czy jej zostata uwzgledniona w Indeksie, a nie w Bazie Danych... chociaz
zazwyczaj jest to rownowazne. Indeks to spis wszystkich unikalnych stow wraz z
odnosnikami do miejsc wystepowania ich w bazie danych. Indeks wyszukiwarki
mozna porownac do indeksu, ktory mozna znalez¢ w ksigzkach - idea jest taka
sama.

Program Wyszukujacy

Gdy uzytkownik wpisze jakie$ hasto w formularzu wyszukiwarki, Program
Wyszukujacy przeszukuje Indeks w poszukiwaniu tego stowa. Jesli stowo zostanie
znalezione, Program Wyszukujacy czyta wszystkie strony z Bazy Danych
oznaczone w indeksie jako zawierajace dane zapytanie. Nastepnie postugujac sie
swoimi algorytmami ocenia wartosci kazdej strony. Za ocene stron moga
odpowiada¢ algorytmy w samym Programie Wyszukujacym, dodatkowy program
(np. PageRank w Google) i np. fakt pojawienia sie strony w katalogu. Na
podstawie ocen jest tworzony ranking.

PageRank to specjalny program, ktdry ocenia wartosc strony na
podstawie liczby stron, ktore zawieraja link do danej strony. Wbrew
oficjalnemu opisowi program ten nie jest demokratyczny.

Opis PageRank znajdziesz w artykule: Sekrety PageRank
www.cneb.pl/cneb4/pagerank.php

W bazie danych znajduje sie petny, zapamietany tekst. Wyszukiwarki jednak
generalnie stosuja tzw. Stop Words. Sa to stowa bez konkretnego znaczenia, jak
spojniki czy rodzajniki, ktorych nie uwzglednia sie w wyszukiwaniu.
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Jesli zadamy wyszukiwarce Google pytanie:
the president

To Program Wyszukujacy przeszuka indeks tylko wedtug stowa "president”, "the”
zostanie pominiete dla szybszego rezultatu. Jednakze w opisach stron "the"
bedzie sie znajdowato.
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ROZDZIAL 5: Co czytaja pajaczki?

Rdzne wyszukiwarki zbieraja rézne informacje o indeksowanych stronach. Kazda,
za pomoca Pajaczka, zapamietuje tylko to, co moze mieé znaczenie w
generowanym przez nig rankingu.

Wyjatkowo Google i Wirtualna Polska zapamietuja w osobnej bazie danych cata
tresc¢ stron i udostepniaja je w swoim archiwum, jako tzw. "kopie lokalne" (WP)
czy po prostu "kopie" (Google). Jednakze baza danych, z ktérej korzysta Program
Wyszukujacy, zawiera tylko niezbedne informacje.

Caty tekst strony

Caty tekst ze strony, tzn. to co znajduje si¢ pomiedzy znacznikami BODY
indeksuja prawie wszystkie wyszukiwarki. Niektore oszczedzaja miejsce i nie
zapamietuja wiecej niz pierwsze 64 KB tekstu.

TITLE

Wszystkie pajaczki zapamietuja Tytut strony (<TITLE>), gdyz jest on jednym z
gtownych kryteriéw rankingu.

Znaczniki META

Znaczna wiekszos¢ wyszukiwarek zbiera informacje z META Description i
Keywords. Onet.pl gdy pisze te stowa nadal bardzo zwraca uwage na znaczniki
META. Z drugiej strony Google.com zupetnie nie bierze ich pod uwage tworzac
ranking.

Ramki

Jesli chodzi o polskie wyszukiwarki, to prawie wszystkie wspierajg ramki
(FRAMES). Sytuacja nie jest jednak taka rozowa. Twierdzenie o wspieraniu ramek
zazwyczaj jest bardzo przesadzone. Tak naprawde wyszukiwarka przeczyta tres¢
pliku zawierajacego strukture ramek (FRAMESET) i zindeksuje zawartos$¢ ramek z
osobna. W rezultacie Internauta prawie na pewno nie trafi na strone gtéwna -
czesto moze wyladowac np. w menu lub ktorejs ze stron wewnetrznych.

Ramki to ogdlnie zty pomyst, jesli chcemy promowac nasza strone w
wyszukiwarkach.
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Jest kilka sposobdw radzenia sobie z problemem ramek. Opisat je
Danny Sullivan w artykule Search Engines and Frames
www.searchenginewatch.com/webmasters/article.php/2167901

Link Popularity

Coraz popularniejsze staje sie sprawdzanie Link Popularity dla kazdej strony.
Jest to ilos¢ zindeksowanych stron, ktére posiadaja linki do naszej. Licza sie
oczywiscie strony nie bedace czescig naszego serwisu. Ta metoda wzieta sie to z
zatozenia, ze do stron ciekawych/ wartosciowych ludzie sie podtaczaja chetniej
niz do byle jakich. Najpopularniejsze rozwiagzanie stosujace ta metode to
PageRank uzywany przez Google.com.

O Link Popularity przeczytasz wiecej w artykule Jak podbi¢ Link
Popularity swojej strony? www.cneb.pl/cneb2/link popularity.php

Opis PageRank znajdziesz w artykule: Sekrety PageRank
www.cneb.pl/cneb4/pagerank.php

Linki

Pamietasz o funkcji Deep Crawl? Pajaczki przeanalizuja strone w poszukiwaniu
odwotan do innych ciekawych stron. Wszystkie wyszukiwarki wspieraja linki
tekstowe i takie nalezy stosowac (przynajmniej w formie alternatywy). Wiekszos¢
nie ma problemow z linkami graficznymi. Tylko niektore poradza sobie z Mapami
Linkéw (client-side image maps). Zadna wyszukiwarka nie poradzi sobie z linkami
zawartymi w kodzie prezentacji Flash czy Shockwave.

Anchor text

Z funkcjami Deep Crawl i Link Popularity zwigzany jest jeszcze fakt, ze pajaczki
zapamietuja tzw. "anchor text" - tres¢ linku zewnetrznego. "Anchor text" to tresc
zawarta pomiedzy znacznikami <A>. Konkretnie:

<a href="www.cneb.pl"> Tutaj jest anchor tekst </a>
Jesli na Twoja strone kieruje link zawierajacy Twoje stowo kluczowe w anchor

text to ma on wigksza wage, niz link zawierajacy np. adres www.

Linki graficzne

Jesli mamy do czynienia z linkiem graficznym, tzn. oplatamy plik graficzny
znacznikami <A>, to wyszukiwarka potraktuje zawartos¢ parametru ALT podobnie
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jak "anchor text" (gorzej). Jak nietrudno sie domysli¢, wyszukiwarki zapamietuja
ten znacznik réwniez w przypadku innych grafik.

Komentarze

Zadna wyszukiwarka nie zapamietuje komentarzy <!-- --> - nie maja one wiec
znaczenia w tworzeniu rankingu.

Tres¢ pliku graficznego i plikow zewnetrznych

Rowniez zadna wyszukiwarka nie bedzie wstanie przeczytac tresci zawartych w
pliku graficznym lub plikach zewnetrznych - np. plikach JavaScript, do ktérych
odwotuje sie strona. Dla tego typu plikow stworzono znaczniki TITLE i ALT, ktoére
juz wyszukiwarki czytaja i zapamietuja.
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ROZDZIAL 6: Jak tworzony jest ranking?

Tworzac strone warto pamietac, ze nadrzednym celem wyszukiwarki jest
poinformowanie szukajacego o stronach, ktore dostarcza mu mozliwie
najwiecej informacji na dany temat. Ranking jest wiec tak przygotowany, aby
najlepiej wypetniac to zadanie.

Ranking, czyli uszeregowanie stron wedtug ich wartosci, zalezy od trzech
elementéw:

- Odpowiedzi strony na zadane pytanie,

- Wartosci Strony

- i Boost-a.

Odpowiedz na zadane pytanie w wigkszosci przypadkéw réwna sie pojawieniu
szukanego stowa/ frazy w zapamietanych przez pajaczka tresciach strony.
Odpowiedz decyduje, czy strona ma by¢ uwzgledniona w rezultacie
wyszukiwania.

Wartosc Strony zawsze jest okreslana w stosunku do zadanego pytania. Jesli
wyszukiwarka korzysta z takich technologii jak Link Popularity, do wartosci
okreslonej na podstawie zawartosci strony dodaje sie wartos¢ bezwzgledna
wynikajaca z liczby zewnetrznych linkow.

Najwazniejsza jest przynaleznosc strony do kategorii odpowiadajacej na pytanie.
Tzn. wyzej notowana w pytaniu o mp3 jest strona bedaca baza mp3 niz strona o
ulubionym wokaliscie, ktora zawiera probki jego utworow zapisane w mp3.

Nie jest to jakas formalna przynaleznosc, ale praktycznie tak sie dzieje. Strona
tematycznie zwigzana z danym pytaniem po prostu czesciej bedzie sie do niego
odnosita - czesciej pojawi sie to stowo kluczowe w jej tresci.

Tytut

Kluczowa role odgrywa Tytut (TITLE) strony. Strony zawierajace szukane stowo w
Tytule sa uznawane za nalezace do kategorii, znajduja sie zazwyczaj najwyzej w
notowaniu.

Onet.pl zapamietuje tylko 95 znakéw z tego znacznika. Konkurencja robi
podobnie. Zapetnienie tego znacznika setka stow kluczowych niewiele lub nic Ci
nie pomoze.
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Adres www

Drugim z kolei czynnikiem, zwtaszcza w Google, jest adres www strony. W tej
wyszukiwarce strony posiadajace adres www (zwtaszcza domene) bedacy stowem
kluczowym prawie zawsze znajduja sie w czotowce, nie rzadko na pierwszym
miejscu, rankingu.

Wyszukiwarki réznie patrza na domeny komercyjne i darmowe. Domena
www.mp3.pl zostanie lepiej potraktowana od www.cos.tam.pl/~-mp3/. Stowa
kluczowe w nazwie katalogu rowniez zwiekszaja wartosc strony, lecz nie tak
bardzo jak w domenie.

Znaczniki META

W Polsce, zwtaszcza w przypadku Onet.pl, duze nadal znaczenie maja Opis (META
Description), mniejsze Stowa kluczowe (META Keywords) strony. Google jednak
nie zwraca na nie uwagi.

Na swiecie znaczniki META majg marginalne znaczenie - istnieje trend ku ich
catkowitemu porzuceniu. W Polsce, zwtaszcza w Onet.pl jest inaczej (niestety).
Znaczniki META nadal wiec sa przydatne przy pozycjonowaniu. Onet.pl
zapamietuje 256 znakéw ze znacznika META Description i 1025 znakow z META
Keywords.

Oba znaczniki pozwalaja opisac strone w dowolny, nawet niezwigzany z jej
trescia, sposob. Ta mozliwos¢ masowo wykorzystywali webmasterzy promujacy
czesto watpliwej jakosci strony - stad odejscie od tych znacznikow w przypadku
najlepszych zachodnich wyszukiwarek.

Wiecej w artykutach:

Znaczniki META www.cneb.pl/cneb1/meta.php
Czy Znaczniki META s3a jeszcze istotne?
www.cneb.pl/cneb3/meta death.php

Czestotliwosé

Wartosc strony zalezy rowniez od Czestotliwosci pojawiania sie szukanego stowa
w tekscie, tytule, opisie i stowach kluczowych. Jest to stosunek ilosci powtorzen
szukanego stowa do wszystkich stow w tekscie, tytule itd.

Wystarczy wiec skopiowac sto razy stowa kluczowe i jesteSmy pierwsi... niestety,
znaczy sie NA SZCZESCIE, wyszukiwarki posiadaja detektory SPAMU i takie
praktyki koncza sie zwykle miejscem pierwszym, ale OD KONCA.

Czestotliwosc dla danego stowa kluczowego powinna by¢ wysoka. Z drugiej
jednak strony zbyt czesto powtarzanie stowa w tresci strony moze zanizyc¢ jej
pozycje - powstaje podejrzenie spamu. Zalecam czestotliwos¢ na poziomie 3-9%.
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Czestotliwos¢ moze znacznie wzrosnac, gdy wyszukiwarka posiada funkcje
Stemming Words. Funkcja ta odpowiada za to, zeby stowa w innym przypadku czy
liczbie byty liczone jako to samo stowo. Tzn. wpisujac psy, wyszukiwarka obliczy
Czestotliwos¢ z wszystkich egzemplarzy stow psy, pies, psow, psami... Taka
funkcje posiadat kiedys$ Onet.pl

Narzedzia do okreslania czestotliwosci stow kluczowych
Keyword density analyzer: www.webjectives.com/keyword.htm
KeywordCount: www.KeywordCount.com

Gdy juz obliczona zostanie Wartos$c Strony pozostaje doliczenie punktéw za
Boost. Boost daje dodatkowe punkty do Wartosci za spetnianie pewnych
kryteriow. Oto najwazniejsze:

Lokalizacja stéw kluczowych

Stowa kluczowe znajdujace sie blisko gory KODU strony - nieistotne jest, jak ona
bedzie wygladata w przegladarce, ale gdzie w kodzie strony znajduje sie szukane
stowo.

Nagtowki H1

0d dawna wiadomo, ze pojawienie sie szukanego stowa w Nagtéwku H1-Hé jest
bardzo korzystne dla pozycji strony. Najlepiej jesli jest to Nagtéwek H1 i jest to
pierwsza informacja na stronie.

Wystepowanie w katalogu

Czesto strony, ktdre znajduja sie w katalogu zataczonym do wyszukiwarki
(recenzowane przez ludzi) dostaja duzo lepsze wyniki.

Najwazniejsze w Polsce wyszukiwarki preferuja odpowiednio:
- Onet.pl <- Ogolnopolski Katalog Onetu (katalog.onet.pl)

- Wirtualna Polska <- Katalog WP (katalog.wp.pl)

- Google <- Open Directory Project (www.dmoz.org)

Link Popularity

W wyszukiwarkach innych niz Google Link Popularity bedzie traktowane jako
Boost.
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Narzedzia do okreslania Link Popularity:
LinkPopularity: www.linkpopularity.com

Zapytanie w Onet.pl/ Altavista:
link:cneb.pl -url:cneb.pl -url:cneb.pl

Zapytanie w Wirtualna Polska:
link: cneb.pl -url: cneb.pl

Zapytanie w Google.com:
link:cneb.pl -site: cneb.pl

Poza tradycyjnymi Boost'ami istnieja rowniez niestandardowe rozwiazania.
Jednym z takich niestandardowych (i totalnie nieskutecznych) rozwiazan jest
KlikoHIT w Wirtualnej Polsce nawigzujacy do nieistniejacego juz w oryginalnej
formie DirectHIT.com. KlikoHIT okresla wartos¢ strony na podstawie liczby
kliknie¢, jaka oddano juz na ta strone w wyszukiwarce. Osoby, ktére rozumieja
dziatanie wyszukiwarek od razu sie zorientuja, ze taki system nie moze byc
skuteczny.

KlikoHITa mozna oszuka¢ za pomoca specjalnych programow, ktore klikajg na
odpowiednie wyniki wyszukiwania.

O KlikoHIT napisalismy bardzo duzo w dyskusji na Polskim Forum E-
Biznes o tym samym tytule: www.merytorium.pl/viewtopic.php?t=307

Tworzenie rankingu wyszukiwarki jest procesem bardzo skomplikowanym.
Znaczenie ma bardzo duzo zmiennych - np. polskie wyszukiwarki gorzej traktuja
serwisy w domenie innej niz polskiej (.com, org, .net itd.).

Jak juz wspominatem w tym kursie, algorytmy caty czas ulegaja zmianom. To co
dzisiaj jest pewna metoda na sukces, za miesigc moze nie dziata¢ lub dziata¢
odwrotnie.

Powyzsze wskazania jednak od zawsze (oprocz Link Popularity) miaty najwiekszy
wptyw na pozycje strony w rankingu. Skupienie sig tylko na tych aspektach
bardzo czesto wystarczy aby osiagnac czotowke w rankingu. Sa to tez metody
bezpieczne.

... czas zajac sie tymi niebezpiecznymi, za ktére wyszukiwarki karza.
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ROZDZIAL 7: Spamowanie wyszukiwarek

Spamowanie w najlepszym wypadku nie pomoze Ci osiagnaé lepszej pozycji, w
najgorszym zostaniesz trwale usuniety z bazy danych wyszukiwarki - w banowaniu
przoduje Google.com, jednakze réwniez Onet.pl czasami usuwa strony z
rankingu.

O banowaniu w Onet.pl przeczytasz w:

Czy Onet banuje strony? www.merytorium.pl/viewtopic.php?t=581
Uzytkownikom PRV.pl méwimy NIE!
www.merytorium.pl/viewtopic.php?t=244

Kazda "specjalna” technika, ktéra jest skuteczna dzisiaj, jutro moze by¢ uznana
za spam. Kazda spamerska technika byta kiedys technika "specjalng”. Pamietaj o
tym, gdy bedziesz promowat swoje strony uzywajac najnowszych odkry¢ branzy.

Spam

Wiadomo, ze kazdy chce by¢ pierwszy w rankingu najwazniejszych dla niego stow
kluczowych. Stad najrézniejsze, nieskuteczne juz techniki: od duplikowania stow
kluczowych, o czym wspomniatem wczesniej, do stow kluczowych niewidzialnych
dla uzytkownika.

Cala ideologia spamowania, to oszuka¢ wyszukiwarki i nie dac Internaucie
zauwazyc¢ tego. Jesli techniki (zwtaszcza spamerskie) zostana zauwazone przez
odwiedzajacego nasza strong, straci ona w jego oczach. W tym momencie nasze
dziatania minety sie z celem.

Jesli wyszukiwarka chce zostac¢ w biznesie, musi zaradzac takim technikom. W
przeciwnym wypadku gwattownie spada jej skutecznosc - wszyscy taduja "sex" w
stowa kluczowe po kilkaset razy i od razu wzrasta im ruch na stronie:-).

Aby zapobiec takim praktykom opracowano techniki antyspamowe. Techniki te
drastycznie zanizaja wartos¢ strony albo ja banuja - usuwaja z bazy danych..

Sposrod czotdwki polskich wyszukiwarek najgorsze systemy antyspamowe ma...
Onet.pl, lider. Fatalng jakos¢ wynikow czesto tez serwuje Wirtualna Polska, ale
jest to wynik stosowania systemu KlikoHIT. Zdecydowanie najbardziej moze
zabole¢ spamowanie w Google.com. Tworcy i administratorzy tej wyszukiwarki,
majac przed oczami "najlepsza wyszukiwarke na $wiecie" (autentyczna misja
firmy), stworzyli naprawde skuteczny system antyspamowy.
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Duplikowanie stow kluczowych w META

To najbardziej znana technika podwyzszania pozycji i na szczescie zwykle
nieskuteczna. Jest ona wyszukiwarkom ogolnie znana i daje wyniki zgota
odwrotne do oczekiwanych... chociaz nie zawsze (patrz Onet.pl).

Bezpieczne jest 2, 3 krotne powtorzenie stowa kluczowego w znacznikach META i
TITLE jesli beda one oddzielone innymi stowami.

W kazdym razie odradzam ta technike. Pamietaj, ze zdobycie 1 miejsca nie jest
celem w samym sobie. Chcemy zaciagnac¢ jak najwiecej czytelnikow na nasza
strone. Duplikowanie stow kluczowych wyglada nieprofesjonalnie - sztuka jest
opisanie strony w formie reklamy, ktéra zapewni nam wysokie pozycje. Tym ja
sie zajmuje rezygnujac czasami z pierwszego miejsca dla lepszego wrazenia na
kliencie.

Traktuj listing Twojej strony w wynikach wyszukiwarki jak reklame w Anonsach.
Nic Ci nie da fakt, ze bedziesz pierwszy, jesli nikogo nie zaciekawisz!

Uzywanie stéw kluczowych w META nie wystepujacych w tekscie
strony...

... jest niebezpieczna technika. Uwazaja ta technike za spam wszystkie
wyszukiwarki.

Niewidzialny Tekst

Invisible Text to zwykle tekst o kolorze tta. Technika ta jest skutecznie tepiona
przez wiekszo$¢ wyszukiwarek. Czesto technike powyzsza taczy sie z Malutkim
Tekstem (Tiny Text). Wiadomo, ze literki wielkosci gtowki od szpilki ujda uwadze
uzytkownika. Stad wpychanie gdzieniegdzie stow kluczowych o rozmiarze 1
pixela.

Obecnie Niewidzialny lub Malutki Tekst uzyskuje sie za pomoca Styli
Kaskadowych (CSS) co w wiekszosci wyszukiwarek zdaje egzamin. Na razie.

Jump pages, doorway pages, portal pages itd.

Bardziej wyrafinowana technika sa tzw. jump pages, czyli strony nastawione na
promowanie tylko jednego stowa kluczowego. Sg one maksymalnie wysrubowane
pod wymogi wyszukiwarki. Takiej stronie tatwiej osiagnac pierwsze miejsce w
rankingu.
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Ale co, gdy wejdzie na nig Internauta? Czy widzac cosmy zrobili bedzie miat
ochote przeskoczy¢ na strone docelowa? Rozwiazano to pewng sztuczka, dzieki
ktorej taka brama bedzie automatycznie przekierowywata nas na strone gtowna
serwisu. Mozna to zrobic ustawiajac META Refresh na bardzo krotki czas tak,
zeby Internauta nie zauwazyt. Zamiast przetadowania naszej jump pages wgra sie
strona docelowa. | tu mam dla Was zta wiadomos¢ - wyszukiwarki juz to znaja.

Cloaking

Ta technike rownie dobrze mogtem opisac, gdy pisatem o tym, jak tworzony jest
ranking. Technika zwana cloakingiem to najbardziej kontrowersyjny temat w
branzy wyszukiwarek. Cloaking to podstawianie konkretnym przegladarkom
specjalnie przygotowanej strony. Pajaczka wyszukiwarki traktujemy rowniez jako
swoistg przegladarke.

Technika ta moze miec zastosowanie moralne i mniej moralne.

MORALNE - serwowanie odpowiedniej strony (jezyk, przegladarka)
konkretnemu odbiorcy. Mozemy np. wyswietlac specjalnie
przygotowane strony osobom uzywajacym Netscape lub Opery. Jesli
postaramy sie jeszcze troszke, mozemy za pomoca cloakingu
przedstawiac tresci w odpowiednim jezyku - osobom taczacym sie z
Polski po polsku, reszcie po angielsku.

MNIEJ MORALNE - podwyzszania pozycji w rankingu. Jesli skrypt
zauwazy pajaczka zdefiniowanego przez Agenta i/ lub jego adres IP,
to podstawia mu specjalnie spreparowang strone, zamiast tej, ktorej
widzi reszta $wiata.

Problem polega na tym, ze np. Google ma pajaczki podszywajace sie pod IE, NN
itd., bardzo czesto zmieniany jest numer IP pajaczka, nazwa tak samo. Google
nastepnie porownuje wyniki podane przez standardowego pajaczka i ukrytego -
rozbieznosci moga i czesto prowadza do usuniecia strony z rankingu - nadania jej
PageRank réwnego 0.

Wiecej o cloakingu przeczytasz w dyskusji Cloaking - idea i gotowe
skrypty www.merytorium.pl/viewtopic.php?t=856

Farmy linkow

Bardzo duze (obecnie mniejsze) znaczenie PageRank w kreowaniu rankingu
Google.com zachecito webmasterdw do tworzenia farm linkow (link farms).
Farma linkow to zrzeszenie setek stron www, ktore wzajemnie linkuja sie do
siebie- webmaster wstawia kod na swoja strone, ktory wyswietla jaka$ partie
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linkéw. Gdy wyszukiwarka odwiedza taka strone, zapamietuje linki co ma w
rezultacie podnies¢ jej pozycje.

Napisatem "ma podnies¢” zamiast "podnosi”, poniewaz ta technika jest
nieskuteczna. Po pierwsze sposob, w jaki PageRank okresla wartosc strony od
razu te techniki dyskredytuje. Po drugie tworcy Google opracowali rozwiagzanie,
ktoére usuwa z rankingu wszystkie strony, ktore korzystaja z ustug takich farm.

Opis PageRank znajdziesz w artykule Sekrety PageRank
www.cneb.pl/cneb4/pagerank.php
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Podsumowanie kursu

Tak, to juz koniec kursu... ale dopiero poczatek drogi. Po lekturze tego kursu
wiesz bardzo duzo...

... 0 podstawach. Wiesz wiecej niz wiekszos¢ wtascicieli serwisow www. Nadal sa
to jednak podstawy. Pozycjonowanie to skomplikowanym ale wykonalny proces.
Trudnos$¢ rosnie wraz z liczba specjalnych technik, ktore chcemy stosowac.

W drugim rozdziale kursu powiedziatem Ci, ze mozna stosowa¢ metody
bezpieczne, ale dajace wyniki pdzniej i najnowsze, dajace czesto
natychmiastowy, ale tak samo czesto krotkotrwaty rezultat.

Pierwsze podejscie wymaga stworzenia porzadnej, wartosciowej strony,
pamietajac caty czas o wyszukiwarkach. W drugim przypadku trzeba by¢ caty
czas na biezaco, trzeba czytac logi serwera w poszukiwaniu informacji o
pajaczkach, trzeba testowac rozne metody, rozne czestotliwosci stow itd.

Obie metody sa na swoéj sposob skuteczne.

W Polsce nie méwi sie jeszcze o przemysle wyszukiwarek, ale wojna specjalisci
vs. administratorzy trwa. Wygrywa ten, kto wie wiecej. Moi czytelnicy wiedza
najwiecej - CzasNaE-Biznes i Polskie Forum E-Biznesu powaznie, praktycznie i
merytorycznie zajmuja sie tematem pozycjonowania w polskich
wyszukiwarkach.

Moi czytelnicy znajduja bardzo szczegbtowe opracowania w dziatach:

Wyszukiwarki i Katalogi
www.cneb.pl/c/19

Promocja w wyszukiwarkach i katalogach
www.merytorium.pl/viewforum.php?f=55

Chce, abys zajrzat do tych dziatéw i czerpat wiedze, jaka dla Ciebie w nich
zebratem. Uzyskasz nieuczciwa przewage nad konkurencja - specjalistyczng
wiedze o promocji w wyszukiwarkach.

Dzigkuje Ci za zainteresowanie sie kursem. Ciesze sig, ze mogtem sie z Toba
podzieli¢ czesScig moje wiedzy. Mam nadzieje, ze bedziesz jg pogtebiat i stosowat
w praktyce - pozwoli Ci to wyprzedzi¢ swoich konkurentéw, pozwoli Ci to
promowac sie za niewielkie pieniadze.
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Czy cenisz swoj czas?

Podczas kursu "Wszystko co musisz wiedzie¢ o wyszukiwarkach” wielokrotnie
odsytatem Cie do ptatnych artykutéw w serwisie CzasNaE-Biznes (www.cneb.pl)
badz do ptatnych dyskusji na Polskim Forum E-Biznesu (www.merytorium.pl).

Chce Ci dzisiaj pokazac¢ FAKTY o tych serwisach. Te fakty to:

- bardzo szczegétowe artykuty o wyszukiwarkach, ktérych NIE znasz
- te do ktorych Cie odsytatem.

- 72 obszerne dyskusje na Polskim Forum E-Biznesu na temat
promocji w wyszukiwarkach... i liczba ich rosnie

- cztonkami Polskiego Forum E-Biznesu sa m.in. wtasciciele
najlepszych polskich firm zajmujacych sie pozycjonowaniem w
wyszukiwarkach.

- pozycjonowanie to tylko jeden z wielu tematow jakimi sie
zajmujemy w tych serwisach

To sa fakty, ktére czynig serwisy CzasNaE-Biznes i Polskie Forum E-Biznesu
jedynym miejscem, gdzie zgromadzono wiedze o samych tylko wyszukiwarkach
warta kilka tysiecy ztotych!

Tak, ta wiedza o pozycjonowaniu jest warta KILKA TYSIECY ZLOTYCH a méwie
tylko jednym z 21 dziatow tematycznych w CzasNaE-Biznes, o jednym z 21 forum
tematycznych na Polskim Forum E-Biznesu.

Kilka tysiecy ztotych kosztowatoby Cie wypromowanie Twoich stron dla wielu
stow kluczowych. Gdybys chciat zleci¢ mi wypromowanie Twojej strony w
wyszukiwarkach zaptacitbys NIE MNIEJ niz 1500 ztotych.

Specjalistyczna wiedza jaka znajdziesz w moich materiatach i dyskusjach na
forum pozwoli Ci skutecznie wypromowac strone nawet dla konkurencyjnych stow
kluczowych. Jesli bedziesz uwaznie czytat i wyciagat wnioski pozyskasz wiedze,
ktéra pomoze Ci wypromowac Twoja strone nawet dla bardzo popularnych stow
kluczowych - ZA DARMO.
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Co znajdziesz w materiatach na CzasNaE-Biznes i Polskim Forum
E-Biznesu?

- analize GOOGLE.COM - to najpopularniejsza wyszukiwarka na swiecie i od
pewnego czasu rowniez w Polsce. Najwazniejszym czynnikiem tworzacym jej
ranking jest PageRank... po raz pierwszy i doktadnie opisany w CzasNaE-
Biznes i na Polskim Forum E-Biznesu

Dziat Google.com, Google.pl i Dmoz.org

www.cneb.pl/c/21
http://www.merytorium.pl/viewforum.php?f=87

- analize ONET.PL, ktory zawsze byt liderem w polskim Internecie a obecnie
jest numerem 2. Wypromowanie wtasnej strony na pierwsze miejsca w
Onet.pl moze zapewni¢ Ci kilkaset nowych odwiedzin dziennie! Za darmo.
Koszt optacenia takiej liczby odwiedzin za pomoca kampanii bannerowej to
od 2 000 ztotych dziennie wzwyz!

Dziat Onet.pl i Otwartego Katalogu Onet.pl

www.cneb.pl/c/20
http://www.merytorium.pl/viewforum.php?f=86

- analize WIRTUALNEJ POLSKI. WP.pl od zawsze byta w pierwszej trojce
polskich wyszukiwarek. Jest to najtrudniejsza wyszukiwarka w etapie
pozycjonowania wtasnej strony. Wiemy o niej wiecej niz ktokolwiek inny w
Polsce.

Dziat Wirtualnej Polski i Katalogu WP.pl

www.cneb.pl/c/22
http://www.merytorium.pl/viewforum.php?f=88

- zbiorcze dyskusje i artykuty dotyczace pozycjonowania we wszystkich
wyszukiwarkach.

Dziat Wyszukiwarek i Katalogow

www.cneb.pl/c/19
http://www.merytorium.pl/viewforum.php?f=55

Za dobra pozycje w wyszukiwarkach zawsze musisz ptaci¢. Mozesz zaptacic
miesiacami prob i btedoéw albo mniej niz 100 ztotych za abonament, dzieki
ktéremu podamy Cl na talerzu cata specjalistyczna wiedze na temat
wyszukiwarek.
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Spytam otwarcie: Czy sta¢ Cig na to aby wydac od 1500 ztotych wzwyz na
profesjonaliste od wyszukiwarek albo wydawac 2000 ztotych DZIENNIE aby
zapewnic sobie ruch na wtasnym serwisie, gdy wiedza pomocna do osiagniecia
identycznych rezultatow kosztuje MNIEJ niz 100 ztotych?

"Nie wazne czy mnie stac, nie jestem gtupi aby przeptacaé!” - czy taka jest Twoja
odpowiedz?

Zobacz wiecej informacji o rocznym abonamencie CzasNaE-Biznes: www.cneb.pl

Albo zaméw abonament od razu: www.cneb.pl/formularz

Pozdrawiam,
Piotr Majewski

wtasciciel Majewski Business Consulting

redaktor CzasNaE-Biznes (www.cneb.pl)

administrator Polskiego Forum E-Biznesu (www.merytorium.pl)
wtasciciel programu partnerskiego cnebPoints (www.cnebPoints.com)

P.S. Wyszukiwarki moga codziennie generowac Ci nawet kilkaset nowych
odwiedzin. Jesli umiesz sie w nich wypromowac jest to oszczednos¢ rzedu 2000
ztotych DZIENNIE. Jesli nie umiesz to naucz sie od tych, ktérzy umieja i z checia
0 pozycjonowaniu mowia - zobacz oferta na www.cneb.pl albo zaméw od razu
abonament na www.cneb.pl/formularz
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